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Leader de la presse professionnelle 
pour les magasins de sport

4  SPORTéco touche la distribution multisports et les magasins 

spécialisés (centrales d’achats, directeurs de magasins, chefs  

de rayon, acheteurs et vendeurs) sur le marché français.

4  Diffusion contrôlée vers 4.100 magasins de sport. En France,  

il existe 6.000 magasins de sport hors distribution cycle.

4  Il existe plus de 2.000 magasins de cycle, nous avons un autre 

titre dédié : 

4  Un tirage moyen de 8.000 exemplaires tous les 15 jours.

4  12.000/15.000 exemplaires pour les parutions spéciales (Annecy 

Days, Ispo, Sport-Achat, Outdoor by Ispo...).

4  Diffusion sur les salons ou envoi promotionnel.

4  Possibilité de mailing complémentaire vers les magasins 

spécialisés que les marques désirent toucher.

SPORTéco 
(17 numéros par an)

• Tous les 15 

jours, l’actualité 

et une analyse 

indépendante des 

évolutions du marché

• Une réflexion sur 

la distribution et 

un support pour 

les détaillants 

multisports

SPORTéco 
Spécial

• Plusieurs fois 

par an, des numéros 

thématiques 

sur les grands 

segments du marché 

(Snowboard, 

Masques/Lunettes, 

Fitness, Trail, Escalade)

SPORTéco Style

• Cinq fois par an, 

les tendances textiles 

sport

• Une présentation 

claire des tendances 

et des dossiers sur 

la mode

Diffusion sur-mesure
A chaque thématique abordée (running, tennis, golf, 
ski...), le journal est envoyé systématiquement à tous 
les magasins spécialisés de la thématique. Le but est 
d’offrir aux marques un maximum de visibilité auprès  
des acheteurs concernés.

Papier 100 % recyclé
Encres à base d’huiles végétales
Des impressions 100 % écologiques

 Média-Kit 2021 

Le meilleur support pour vous adresser aux détaillants !



OFFRE DIGITALE

Emplacement clés en première et dernière page 

TARIF PUBLICITÉ 2021 (PRIX HORS TAXES)

ESPACES COUVERTURE ESPACES INTÉRIEURS

 

elanskis.com

Dessinée et conçue pour affronter les terrains les 

plus exigeants, quelles que soient les conditions 

de neige que la montagne nous réserve, la 

gamme Ripstick est l’outil de freeski ultime pour 

les skieurs exigeants.

RIPSTICK 96      
> STABILITÉ À HAUTE VITESSE   > ULTRA LÉGER   > ACCROCHE ET MANIABILITÉ
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Plus d’informations sur www.slingshot.fr

AILE DE KITE UFO 2021

UFO pour ‘Ultimate Foil Object’, Le kite sans latte, hyper léger, pour 

foiler dans le lightwind avec une maniabilité et une plage d’utilisation 

incroyable. L’arme ultime de l’été sur les lacs et spots de vent 

thermique. Existe en tailles : 3 / 5 / 7 / 9 

HOVER GLIDE FOIL

La gamme de foil SLINGSHOT se décline sur tous les supports, Kite, 

Windsurf, Surf, SUP, Wing et Wakeboard. Un concept qui permet de 

moduler facilement les différentes parties du foil et surtout les ailes 

avant du foil pour obtenir le combo le mieux adapté au sport. Les ailes 

avant de 960 cm2 à  2371 cm2 permettent de jouer en fonction des 

poids, niveaux et besoins du pratiquant. Le pack adapté à chaque sport 

est livré dans une housse très bien étudiée.

SLINGWING V2 

La facilité, la légèreté, la maniabilité, l’accessibilité 

de la nouvelle Wing Slingshot V2 offre une nouvelle 

dimension aux sports de glisse sur l’eau comme à 

terre en skate ou sur neige. Très facile à apprendre 

la pratique de la Wing sur un SUP ou pour les plus 

affutés sur un foil avec un pack Slingshot composé de 

la planche Shred Sled et d’un Foil Hover Glide Wing. 

Osez la Wing cet été ! 

Existe en tailles : 3,2 / 4.0 / 4.4 / 5.4 / 6.4

PLANCHE SHRED SLED

3 jouets en un avec cette planche de 143 L, qui permet de pratiquer le 

Windsurf Foil, le Wing Foil et le SUP Foil. Stable, compacte, évolutive, avec du 

volume pour tout pratiquant désirant la polyvalence alliée à la performance des 

foils Slingshot pour ces différents sports. Taille : 143 L / 213cm/ 76 cm 

SLINGSHOT est une marque leader dans les sports de glisse nautique avec ses gammes de Kitesurf, de Foil, de Wing, de Windfoil, de 
Wakeboard et de Wakefoil. La variété des sports couverts par nos gammes permet de proposer le plus large panel de produits regroupés sous 

une seule marque avec la possibilité de mixer les pratiques sur beaucoup de supports notamment en foil.

SLINGSHOT
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Nutrition sportive

année. “Grâce à la force commer-
ciale Guidetti et un réseau de plus 
de deux mille points de vente sur 
le territoire, nous entendons déve-
lopper Authentic Nutrition rapide-
ment”. Julie Regaud met en avant 
une fabrication française, un ratio 
sucres/glucides inférieur à 50  % 
et une attention toute particulière 
sur le goût. “Outre tous les plus, on 
peut citer les “sans” : sans gluten, 
sans diurétiques, sans caféine 
et sans additifs préjudiciables à 
l’organisme”, précise la respon-

sable. Gtech qui a 
débuté une réor-
ganisation de ses 
équipes ne s’inter-
dit pas de nou-
velles acquisitions. 
“Nous sommes 
toujours en veille 
sur de petites pé-
pites et sommes 
très sélectifs sur 
la fabrication fran-

çaise et la qualité qui sont plus que 
jamais notre identité et notre ADN. 
Dès lors qu’il y aura adéquation sur 
ces critères incontournables et que 
nous pourrons conserver la proxi-
mité avec nos clients, nous restons 
ouverts à de nouvelles opportuni-
tés qui feraient sens”. (yf) 

M
arque française créée il y 
a plus de 25 ans en Rhône 
Alpes, Authentic Nutrition 

vient de passer un cap. Proprié-
taire de la marque depuis 2018, 
Emmanuelle Tanguy-Buisson,  dié-
téticienne de formation, occupe 
désormais le poste de chef de 
projet Nutrition. “Elle apporte son 
expertise sur le développement 
des produits. C’est d’ailleurs grâce 
à son savoir-faire que le Boos-
ter+ de la marque a été classé 
à la première place du podium 

qualité dans un récent compara-
tif des boissons énergétiques”, 
précise Julie Regaud, directrice 
générale de Gtech. Présente chez 
une cinquantaine de revendeurs 
en France, la marque souhaite 
multiplier par quatre le nombre 
de revendeurs en France cette 
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En rachetant en début d’année Authentic Nutrition, Gtech a mis un pied  

sur le marché de la nutrition sportive. Le groupe propriétaire de Guidetti 

met en avant une clientèle et des valeurs communes.  

Un rachat surprise
Gtech se lance dans la nutrition

février 2016, Stimium n’aura fina-
lement pas réussi à s’implanter 
durablement sur le marché avec 
son concept de nutri-protection. 
L’équipe terrain a été licenciée 
en début d’année. L’équipe mar-
keting composée de quatre per-
sonnes est toujours au chômage 
partiel et dans l’attente d’un li-
cenciement dans les prochaines 
semaines. La commercialisation 
en direct sur le site Stimium est 
toujours active.

Biocodex, laboratoire français 
indépendant fondé en 1953, a 
décidé de mettre fin à sa marque 
de sport Stimium. Le spécialiste 
des probiotiques connu pour 
le succès de son Ultralevure 
souhaite se concentrer sur son 
coeur de métier. Biocodex vient 
d’ailleurs de faire l’acquisition 
des Laboratoires Iprad avec 
pour objectif de créer un acteur 
de premier plan, tant en France 
qu’à l’international, dans le do-
maine des microbiotes. Lancé en 

Biocodex met fin à l’aventure Stimium

Indigestion
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taux de respirabilité de 30 % 
supérieur, sans compter le gain 
en poids”. Brunotti, 66°North et 
Helly Hansen ont été convaincus 
par la performance. Dernière 
nouveauté en date, Vivo existe 
maintenant en version stretch.

Cela fait environ quatre ans que 
Clo a lancé cette ouatine perfo-
rée, baptisée Vivo. Mais pour-
quoi ces trous dans l’isolation  ? 
“Nous nous sommes aperçus 
que la performance thermique 
était identique à cette d’une 
ouatine continue, mais avec un 

Vivo by Clo, la ouatine perforée

analysant la mobilisation mondiale 
face aux enjeux environnementaux, 
nous mettons en avant les diffé-
rentes cultures du monde qui font 
entendre leur voix. Nous trouvons 
l’inspiration dans des formes et 
motifs traditionnels. Nous repre-
nons notamment le modèle des 
couvertures tribales et des polaires 
du Grand Nord”.
Par ailleurs, Protest va lancer sa 
nouvelle gamme streetwear NXG. 
“C’est une réaction directe à la 
demande de nos clients en matière 
de streetwear confortable mais 
audacieux. NXG signifie “Next 
Génération”, c’est-à-dire la trans-
formation des vêtements street en 
quelque chose avec une attitude et 
un soupçon de luxe. Avec ce nou-
veau label, nous complétons notre 
offre de sport. Ces vêtements 
se distinguent par l’utilisation de 
tissus de haute qualité avec des 

P
our sa collection automne/
hiver 2020-21, Protest intègre 
une nouvelle gamme portant 

le nom de PVRE Green. La série est 
produite de façon durable à partir 
de tissus recyclés tels que le nylon, 
le polyester et le TPU. “En vue de 
limiter les effets nocifs des PFC 
sur notre santé et notre environ-
nement, nous utilisons une finition 
biodégradable et sans PFC. Cer-
taines de nos vestes contiennent 
un rembourrage à base de 
bambou pour une isolation opti-
male. Nous entendons ainsi réduire 
l’empreinte écologique de nos 
vêtements”, précise la marque.  
L’un des thèmes de la saison est 
l’activisme optimiste, c’est-à-dire 
l’idée d’amorcer le changement 
à travers des actions positives. 
“Ce thème rappelle les slogans, 
les textes et les tissus tie and dye 
des manifestations pacifiques. En 

R
espirabilité et légèreté avant 
tout. The North Face crée la 
surprise avec une doudoune 

d’un nouveau genre, où les bou-
dins sont accrochés par un seul 

Pour l’hiver 2020-21, The North Face mise sur le duo respirabilité et légèreté 
maximum avec une doudoune d’un nouveau genre.

Respirabilité et légèreté

Réduire l’empreinte écologique

The North Face : Summit Down Hoodie

Protest passe au vert

Textile

Avec sa nouvelle collection PVRE Green, Protest affiche clairement sa 
volonté de réduire l’empreinte écologique de ses vêtements.

Le nouveau concept WarmCube de 
Marmott.

Vue de l’intérieur de Summit Down 
Hoodie de The North Face.

lavages authentiques, des finitions 
et des détails uniques”, précise la 
marque. La collection comprendra 
des polaires, des sweats à capuche 
et des vestes. (yf) 

point de leur circonférence, et 
espacés comme des saucisses sur 
un grill. Même si l’enduction d’alu-
minium favorise la réflexion de la 
chaleur vers le corps, les espaces 

sont importants, mais c’est juste-
ment ce qui favorise la circulation 
de l’air. Conçue pour l’ascension 
rapide, cette technologie apporte 
légèreté, respirabilité, et compac-
tabilité avec une bonne protec-
tion thermique adaptée à cette   
activité. (ff) 

Ski Chic avec Intersport 
Pour cet hiver, Ski-chic.com élargit son offre. Le service qui permet de 
louer sa tenue de ski en ligne et d’être livré directement sur son lieu de 
séjour en station est désormais disponible dans près de 35  stations. 
L’entreprise annonce également un accord avec Intersport Rent avec 
un pack “tout compris” (skis et vêtements). Fusalp, Salomon, Peak 
 Performance viennent compléter l’offre. 

Skiset avec Checkyeti  
Faciliter la réservation des vacances au ski sur Internet. Voilà l’objec-
tif de l’accord entre Skiset et Checkyeti. Le spécialiste de la location 
de matériel et la start-up spécialiste de la réservation de moniteurs 
veulent offrir un processus de réservation facilité grâce à des recom-
mandations de produits. “La coopération avec Skiset est une nouvelle 
étape importante pour nous”, se réjouit Stefan Pinggera, cofondateur 
de CheckYeti, “car plus de 70 % de nos clients souhaitent réserver leur 
matériel en même temps que leurs cours de ski ou de snowboard”. 

Le fonds d’investissement Equistone Partners Europe s’est porté acquéreur de Courir (et seulement de Courir) et le fonds 
Activa Capital est entré en négociation avec les adhérents de Sport 2000 pour finaliser la cession de sa participation 
majoritaire dans le capital de la coopérative d’Egly. Ces deux changements capitalistiques qui vont se réaliser dans les 
semaines qui viennent, révèlent l’attractivité que le commerce sport exerce, d’une part, sur les investisseurs et, d’autre 
part, sur les acteurs du terrain. D’un côté, des financiers pensent que la vente de sneakers s’inscrit d’une manière durable 
dans la consommation et qu’elle va continuer de générer du profit. De l’autre, les membres d’une coopérative – soutenus 
par une banque – font le choix d’investir eux-mêmes dans leur entreprise. Ils sont donc également convaincus que  
la vente d’articles de sport – pas seulement les chaussures lifestyle – est porteuse d’avenir et de rentabilité. Quel est 
le point commun entre ces deux manières radicalement différentes de penser le commerce ? Elles expriment la même 
conviction que les ventes sur Internet ne vont pas balayer le commerce physique. (lire page 2)

Un physique toujours attirant
Changements de mains dans la distribution

Le journal des professionnels du commerce du sport
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Columbia et l’UTMB
Columbia a prolongé pour trois ans 
son partenariat avec  l’Ultra-Trail 
du Mont-Blanc (UTMB). La marque 
demeure le partenaire principal 
et fournisseur officiel – vêtements 
et chaussures – de  l’événement. 
“Depuis quatre ans déjà, l’enga-
gement de  Columbia avec l’UTMB 
est un immense  succès pour les 
deux parties. L’évènement consti-
tuera un nouveau tremplin et 
terrain d’essai pour la ligne de 
trail  Columbia-Montrail, compo-
sée de chaussures,  vêtements 
et  équipements destinés aux 
 amateurs et professionnels de la 
discipline”, précise la marque.

Le marché de la micro-mobilité 
est en pleine phase d’ascension. 
Quelque 1,735 million d’engins 
de déplacement personnel (EDP) 
ont été vendus en 2017 selon 
la Fédération des professionnels 
de la micro-mobilité. (Lire notre 
dossier pages 17 à 23).

Le padel continue à se développer 
en France avec plus de 60.000 
pratiquants pour 500 terrains. 
La Fédération française de tennis 
(FFT) a lancé son plan de soutien 
à la pratique. (Lire notre dossier 
pages 24 à 33).

2   ❘   SPORTéco n° 757   ❘   9 septembre 2019

News

Décathlon fait l’acquisition de Alltricks

Schwan-Stabilo Outdoor France

Création de filiale

D
écathlon rachète ainsi les actions dé-
tenues par les fonds  PartechPartners, 
 EntrepreneurVenture, 123IM, 

 Sonori, Financière de la Gommerie. Gary 
Anssens (qui détenait 51  % du capital) 
conserve une “autonomie totale” dans 
la direction de l’entreprise. Sans ixer 
d’échéance, l’accord de cession met en 
perspective l’acquisition de la totalité des 
parts d’Alltricks par Décathlon.
Il n’est actuellement pas question que les 
magasins Alltricks proposent les marques-
propres de Décathlon, “à l’exception, peut-
être de Van Rysel, si les clients Alltricks en 
manifestent l’intérêt”, a commenté Gary 
Anssens, joint au téléphone par SPORTéco. 
La ligne directrice de cette acquisition 
conduite par Franck Vigo, le secrétaire-
général de Décathlon International, est 

l’omni-canal. “Décathlon est un carre-
four d’audience de trafic et de sportifs”, a 
poursuivi Gary Anssens. “Leurs magasins 
disposent d’ateliers. Les commandes des 
clients Alltricks ont vocation à être délivrées 
dans les magasins Décathlon où des cor-
ners Alltricks vont voir le jour. Ces corners 
 présenteront les produits que nous com-
mercialisons”. Alltricks a réalisé 65 millions 
d’euros de chiffre  d’affaires l’an passé et 
table sur 80 millions pour l’année en cours.
Selon les informations de SPORTéco, 
Décathlon qui a enregistré un chiffre d’af-
faires en baisse l’an passé et qui a, pen-
dant plusieurs mois, hésité entre plusieurs 
stratégies (vendre exclusivement ses 
marques-propres ou inalement,  continuer 
de distribuer les marques  internationales) 
entend aujourd’hui être pleinement ouvert 
à toutes les opportunités, y compris de la 
croissance externe. (jlc) 

(suite de la page 1) 

Au 1er septembre, Schwan-Stabilo Group a ouvert 
une iliale qui distribuera uniquement Ortovox 

en France. La marque était jusqu’alors représentée 
par Alizés Montagne de  Fabrice Arbey. Filiale de 
la division “outdoor” de l’Allemand Schwan-Stabilo 
Group, propriétaire d’Ortovox, la structure est ins-
tallée au Parc des Glaisins et placée sous la direction 
de Lydie Antoine. Marc Bechet (ex-Alizés  Montagne) 
continue d’assurer la partie commerciale, le ser-
vice après-vente est piloté par Ingrid Laggoune 
et les livraisons seront toujours expédiées depuis 
Munich en Allemagne. Au niveau mondial,  Ortovox 
est dirigé par Christian  Schneidermeier. Outre 
 Ortovox, la division “outdoor” de Schwan-Stabilo 
Group regroupe les marques Deuter (distribuée 
en France par Loisiralp), Maier Sports (outdoor et 
skiwear) et Gonso (bikewear). Martin Riebel, direc-
teur général de la division outdoor, a expliqué à 
SPORTéco que la création de la iliale ne concer-
nait que la distribution d’Ortovox. De son côté, la 
société Alizés  Montagne continue de distribuer les 
marques Sierra Designs et Tentsile. (lg) 

Hawaii Surf 

La société Ossau Sport (groupe 

Hoff) vient de faire l’acquisition 

du site Internet et du nom Hawaï 

Surf. Eric Gros quitte l’entreprise 

qu’il avait créé et qui souffrait 

de trop faibles capacités 

d’investissements depuis plusieurs 

années.  L’équipe Hawaii Surf a 

emménagé dans des nouveaux 

locaux 81, rue de Gergovie à Paris 

(14e). Le siège social et la logistique 

d’Ossau Sport sont d’ores et déjà 

installés à Bayonne (au Forum) et 

l’entreprise dispose d’une équipe 

spécifique. Hoff est désormais le 

prestataire logistique de Hawaii 

Surf et le stock d’Hawaii a rejoint 

l’entrepôt de Hoff Distribution. 

Hawaii Surf va se recentrer sur les 

produits techniques de la glisse, 

“l’objectif est d’éviter les prix cassés  

et de compenser par une qualité 

de service et d’informations”.

Le journal des professionnels 
du commerce du sport
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M
algré les critiques sur 
le coût jugé excessif du 
salon, les organisateurs 

d’Ispo Munich annoncent une 
nouvelle édition prometteuse. 
L’événement qui se déroulera du 3 
au 6 février à Munich réunira 2.950 
marques, un nombre en hausse 
par rapport à l’an dernier. Messe 
München dispose désormais de 18 
halls avec cette année deux nou-
veaux halls C5 et C6 (pôle inno-

vation). Les organisateurs mettent 
en avant le retour sur investisse-
ment de l’événement. “Ispo tra-
vaille avec les marques pour que 
le coût par contact soit le moins 
élevé possible”, affirme Jean-
Charles  Marchionni,  représentant 
d’Ispo en France. Si Salomon ne 
reviendra pas à Munich cette 
année,  Rossignol y sera avec un 
stand plus important. La marque 
exposera ses nouveautés dans 

le hall B5, dédié au ski. Les diffé-
rentes marques de ski sont même 
tombées d’accord pour proposer 
un hall plus fonctionnel avec des 
parois de stand moins hautes et un 
accent mis sur le service proposé 
aux détaillants.
L’ensemble des marques et leurs 
distributeurs nationaux sont égale-
ment incités à inviter leurs clients 
et leurs prospects sur l’événement. 
Lancé par la France, le concept 
d’invitation est développé en 
six langues et concernera cette 
année huit pays (France, Autriche, 
Espagne, Grande-Bretagne, Italie, 
Pologne, Scandinavie et Suisse). 
Cette année, Ispo France n’a pas 
affrété d’avion pour les détaillants 
français. Ces derniers peuvent 
encore réserver leur séjour clé 
en main qui comprend l’hôtel 
au centre de la ville et l’accès au 
salon. Selon nos informations, 
plus de cent chambres ont déjà 
été réservées et des places sup-
plémentaires ont été retenues par 
les organisateurs. Par ailleurs, Ispo 
innove sur la billetterie en distin-
guant les commerçants des autres 
visiteurs. Ces derniers doivent 
s’acquitter d’un tarif supérieur à 
celui proposé aux acheteurs. (yf) 

Rendez-vous international le plus important de l’année, Ispo Munich 
(3-6 février) annonce une édition 2019 plus grande que la précédente. 
L’événement accueillera un peu moins de 3.000 marques avec deux 
nouveaux halls (C5 et C6).

Plus grand, plus attractif
Les nouveautés de la prochaine édition d’Ispo (3-6 février à Munich)

stand individuel au sein des 
autres halls plus spécifiques à 
leur univers de marques. L’inno-
vation des entreprises françaises 
sera également mise à l’honneur 
via la vitrine de l’innovation pré-
sente sur le “Camp de Base” et 
avec le “French OutDoor Award 
2019”. Par ailleurs, l’apéritif OSV 
du lundi 4 février sera organisé 
par le spécialiste de la vente en 
ligne Private Sport Shop. 

Comme chaque année, Outdoor 
Sports Valley (OSV), en parte-
nariat avec la région Auvergne-
Rhône-Alpes, met en place un 
dispositif d’accompagnement 
pour aider les entreprises fran-
çaises à exposer à Munich. Dans 
le détail, 21 entreprises expo-
seront sur le “Camp de Base”, 
un village de marques français, 
éco-conçu et seize entreprises 
disposeront quant à elles d’un 

Le Camp de Base de l’Outdoor Sports Valley

Columbia
Pascal Bonnet, Country 

Manager de Columbia a 

quitté l’entreprise après 14 

années de collaboration. 

L’occasion pour lui de pendre 

un peu de recul et de se 

consacrer à sa famille.

Hurley
Pierre-Jean Rueda (ex-

Dakine) a été nommé au 

poste de Business Director 

EMEA chez Hurley

Chullanka Bordeaux
Chullanka vient d’ouvrir un 

point de vente éphémère 

en centre-ville de Bordeaux. 

Du 9 janvier au 23 février, ce 

magasin du 22, rue Mably 

a pour objectif de faire 

connaître l’enseigne installée 

depuis le mois de mars 2016 

dans la ZAC Mérignac Soleil. 

Prince
Magellan a repris la 

distribution des raquettes 

Prince. L’entreprise complète 

son portefeuille déjà composé 

de Sergio Tacchini et RS Tennis 

pour la France et d’Adidas 

Tennis pour les réseaux des 

magasins spécialistes.

Leader de la presse professionnelle pour les magasins de sport, SPORTéco offre une analyse indépendante des évolutions du marché.

Newsletter n°14 du 4 septembre 2019

NEWS

Un nouveau CEO chez Aqualung

Le fonds de capital­investissement Montagu 

Private Equity qui a fait l’acquisition 

d’AquaLung, fin 2016, vient de nommer 

Matthieu Bazil (ex­Fox Head, DC Shoes, 

Oxbow…) CEO de  l’entreprise, leader de la 

plongée dans le monde. François Fauroux a 

quitté l’entreprise pour des projets 

personnels. 

Sportair conserve son agenda 2020

Alors que Sport­Achat été qui va débuter 

lundi matin à Lyon vit sans doute sa dernière 

édition sous cette formule, Sportair a décidé 

de conserver son calendrier pour 2020. 

Lʹorganisateur va maintenir ASAP à Annecy 

(13­14 janvier 2019), le Rock On Snow Pro 

(12­14 janvier) à La Clusaz et les tests 

multimarques de ski à Méribel (19­22 janvier, 

avec une belle soirée dans un lieu inattendu) 

et à Serre­Chevalier (3­4 février) et bien sûr, 

Sport­ Achat hiver (9­11 mars à Lyon). 
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Chaussures

gamme et l’ont sélectionnée pour 

la vendre”, insiste Philippine Belon. 

Plus de pratiquants

Pour les marques de trail, ce seg-

ment permet de toucher un public 

plus large. “Le Fast Hiking est avant 

tout un dérivé du trail running 

avec des produits légers et des 

chaussures polyvalentes. Chez La 

Sportiva, notre ligne dédiée porte 

le nom de X-Cursion, un concept 

de randonnée rapide apparu il y a 

environ quatre ans. Pour l’été 2021, 

nous avons présenté le modèle 

Ultra Raptor II Mid GTX, version 

mid-cut du modèle de trail Ultra 

Raptor II. C’est un produit imper-

méable et respirant qui connaît 

déjà un grand succès en termes de 

vente, car il combine la légèreté et 

la mobilité de la version basse avec 

la protection et le confort d’une 

version moyenne”, indique Teresa 

Dellagiacoma, responsable mar-

keting chez La Sportiva. Arnaud 

Coirier, représentant de la marque 

Garmont en France confirme. “Si le 

segment tend à disparaître au profit 

du trail, la notion de Fast Hiking 

est néanmoins toujours  visible et 

fonctionne très bien en tige basse 

chez Garmont. L’ensemble de la 

gamme 9.81 répond à cette pra-

tique. L’intérêt de la tige basse, 

c’est que tu peux tout faire avec : 

voyager, courir, randonner, faire du 

vélo...”, affirme l’agent. Surfant sur 

la carte de la polyvalence, d’autres 

marques misent sur le Fast Hiking. 

2021 sera la première année pour 

Trezeta sur ce segment. “La nou-

velle gamme Delta est très bien 

reçue par nos clients, habitués à 

des modèles plus classiques. Le 

modèle marie un profil de trail, 

une semelle Vibram  Mégagrip, 

une membrane waterproof et une 

grande légèreté”, affirme Dona 

Moisan, représentante de la 

marque en France. 

Des notions divergentes

D’autres marques ont fait le 

choix de ne pas faire référence 

au Fast Hiking. “Chez Merrell, 

nous n’avons pas à proprement 

parlé de catégorie Fast Hiking. 

En revanche, nos orientations de 

produits avec la MQM (Moving 

Quickly in the mountain) s’en rap-

prochent grandement. Les chefs 

produits intègrent la gamme per-

formance dans l’Athletic Hike qui 

est plus large que le Fast Hiking”, 

explique Alexandre Desprez, di-

recteur commercial chez Merrell. 

La marque annonce le lancement 

de la Moab 3 en 2022. D’ici là, 

Merrell va commercialiser la Moab 

Flight qui s’apparente au trail et la 

Moab Speed qui rejoint la notion 

de l’Athletic Hike. Chez Tecnica, le 

terme Fast Hiking n’est pas utilisé 

dans les segmentations produits. 

La marque qui lance l’été pro-

chain le modèle Magma s’inscrit 

dans cette idée de polyvalence. 

“Ce sont des chaussures légères, 

agiles et multi-usages. La Magma 

“Le concept ne s’est pas imposé dans 

le retail. La formation des vendeurs est 

d’autant plus importante pour expliquer 

les caractéristiques des modèles”
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tend vers des technologies de trail, 

mais se place dans la segmentation 

du hiking”, explique Julien Prevot, 

responsable des ventes de Tecnica 

en France.

Pas de rayons dédiés

Si la pratique du Fast Hiking 

semble réelle, sa matérialisation 

en magasin est plus complexe. “Le 

concept ne s’est pas imposé dans 

le retail. La formation des vendeurs 

est d’autant plus importante pour 

expliquer les caractéristiques des 

modèles aux clients”, explique 

Alexandre Desprez de Merrell. 

“Du côté B2B, les catégories sont 

souvent divisées en deux dépar-

tements différents du magasin, la 

randonnée est plus associée à l’al-

pinisme tandis que le trail occupe 

un espace totalement dédié à la 

course en montagne. Pour l’instant, 

il s’agit donc de deux segments 

qui se chevauchent, mais qui ont 

des déclinaisons et des posi-

tions distinctes”, conclut Teresa 

 Dellagiacoma de La Sportiva. (yf) 
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Textile

Pastels scintillants, acidulés gourmands, vifs tonifiants, or 

éblouissant... la couleur fait du bien au moral. Elle a toujours 

accompagné l’esprit de la montagne, et il n’y a pas de raison 

que cela s’arrête. D’autant plus qu’elle se sent désormais bien 

partout. Ces vêtements-là ne sont pas faits pour rester dans 

un placard onze mois par an. (ff)

A côté des vifs très purs, grands 

classiques du genre pour le ski, 

toutes pratiques confondues, 

une tendance montante se pro-

file du côté des pastels indoor. 

On s’enveloppera de roses cos-

métiques et de bleus rêveurs, 

relevés de reflets métallisés, 

nacrés ou d’éclats de strass. 

Joggings douillets infiniment 

stretchs, pulls en cachemire 

premium, doudounettes d’inté-

rieur, le cocooning de luxe a 

des allures de séance en salon 

de beauté, avec un seul mot 

d’ordre  : que ce soit doux et 

confortable. (ff)

Insouciance colorée

Cocooning cosmétique

En color block ou en imprimés, les 

vifs sont à la fête

Un motif camouflage 

qui n’a rien de militaire 

sur une doudoune qui 

veut briller de tout son 

éclat chez Sportalm

Solaire, lumineux, énergisant, le 

jaune a la cote (... rien à voir avec 

les gilets de la même couleur).

C’est doré, c’est laqué, c’est de 

la vraie fourrure… on assume 

on assume ! La doudoune 

métallisée à larges boudins et 

volume carré : sans chichi et en 

toute simplicité, c’est le must 

have de la saison. Pourtant, on 

dirait qu’il y a moins de strass 

que les saisons précédentes, 

mais en revanche, ça brille 

de toutes parts. Tissus dorés, 

argentés, changeants... on 

voit également réapparaître 

le vinyle luisant, chez EA7 par 

exemple. Il vous fait de ces 

silhouettes carrossées dignes 

des as de la Formule 1. (ff)

Golden people

La doudoune lingot, un 

incontournable signé Head.
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Plus d’informations sur www.craftsportswear.com

Craft, une marque exclusivement distribuée par BDE Sports.

Faire partie d’une équipe et jouer ensemble font partie des expériences les plus fortes dans les sports d’équipe. Craft conçoit des produits qui 
répondent aux besoins techniques de tous les sports collectifs. Un intérêt tout particulier est donné au design et à la personnalisation des 

maillots afin de répondre aux demandes de chaque club pour un rendu unique.

USDK 

Club majeur de LidlStarLigue, Craft accompagne le Dunkerque 
Handball Grand Littoral depuis la saison 2019/2020. Le maillot 
reprend les couleurs du club ainsi que l’emblème qui est le lion. 

Maillot Domicile USDK - Saison 2019/20

SRVHB  

Afin de porter fièrement les valeurs du club, le Saint-Raphaël Var 
Handball a choisi Craft pour débuter sa saison 2019/20, avec un 

maillot personnalisé rappelant la mer qui borde la ville du sud. 
Maillot Extérieur SRVHB - Saison 2019/20

MHB   

Le Mérignac Handball Club est le premier club de handball 
féminin de Ligue Butagaz Energie à avoir fait confiance à Craft. 
Le Brest Bretagne Handball rejoindra les bancs de la Team Craft 

dès cet été et la reprise de la saison pour venir renforcer la 
présence de la marque dans le championnat féminin.

Maillot Extérieur MHB - Saison 2019/20

BCGO    

Évoluant en ProB, le Basket Club Gries Oberhoffen, situé en 
Alsace, a été le premier club de basket a intégré la Team Craft. 
En 2020, Craft accueille un club emblématique du paysage du 

basket français évoluant en Jeep Elite, le CSP Limoges.
Maillot domicile BCGO - Saison 2019/20

MEHB     

C’est une deuxième saison au sein de la Team Craft qui débutera 
dès cet été pour les lions du Massy Essone Handball Club. 
Rendez-vous dès cet été sur les terrains pour découvrir les 

nouveaux maillots !
Maillot MEHB Domicile - Saison 2019/20

CRAFT

Plus d’informations sur www.craftsportswear.com

Craft, une marque exclusivement distribuée par BDE Sports.

LIGNE SQUAD 

Uni et classique, avec Squad les clubs vont droit au but. 
Une ligne qui renforce l’esprit d’équipe de génération en 

génération. Les modèles évacuent efficacement l’humidité 
tout en étant extensible pour un confort optimal. Disponible en 

11 coloris différents, impossible de ne pas trouver le bon !

LIGNE PROGRESS 

Rayé ou uni, la ligne Progress offre un style 
impeccable grâce à son design créatif et 
sa touche rétro. Que ce soit sur le terrain, 
ou en dehors, la ligne présente plus de 20 

références allant du baselayer à la veste de 
pluie pour équiper les sportifs par temps sec 

et par temps pluvieux.

LIGNE RUSH 

Les vêtements légers, fonctionnels et ergonomiques 
de la collection Rush aident les athlètes à intensifier 
et optimiser leurs performances. Disponible dans 6 
couleurs, les clubs d’athlétisme pourront s’équiper 
parmi les 12 références de la gamme pour les plus 

petits athlètes et les grands champions.

LIGNE PRO CONTROL 

Des matériaux ultra-performants, des coupes 
ergonomiques et des détails adaptés qui 

permettront aux sportifs de garder le contrôle 
dans toutes les situations. Destinés à ceux 

qui ont le courage de mener le jeu. Disponible 
en 8 couleurs.

LIGNE COMMUNITY  

Concept moderne avec une coupe sportive 
et un design contemporain, Community a 
été conçu pour des moments de détente 
entre les séances d’entrainement et les 

compétitions. Les tissus en polyester/coton 
offrent un toucher doux et un grand confort.

La collection Teamwear comprend des vêtements fonctionnels aussi bien pour les entrainements que pour les matchs et permet de renforcer 
l’image du club tout au long de la saison. Craft équipe aussi bien les hommes, que les femmes et les enfants et propose une large variété de 

coloris et de modèle permettant plus de performance quel que soit la pratique.

CRAFT

Couverture 
+ page produits
4.600 ¤

Simple page 
243x340 mm

3.200 ¤

1/2 page hauteur  
109x300 mm

1.790 ¤
1/2 page largeur  
225x145 mm

1.690 ¤

1/4 page hauteur  
51x300 mm

870 ¤
1/4 page largeur  
225x70 mm

870 ¤

1/3 page largeur
225x100 mm

1.250 ¤

Page produits
3 à 5 images + texte

1.800 ¤

Petites annonces SPORTéco
 L100xH80 mm : 304 €     L100xH100 mm : 380 €
 L100xH110 mm :  418 €     L100xH130 mm : 741 €
Petites annonces newsletter
 1 semaines : 140 €     2 semaines : 190 €
 3 semaines : 250 €     4 semaines : 300 €

Majoration de 15% sur les numéros salons

3/4 page hauteur
167x300 mm

2.200 ¤

Double page produits
6 à 10 images + texte

2.800 ¤

Bandeau haut Une
131x40 mm

1.400 ¤
Bandeau bas Une
131x60 mm

1.600 ¤

Bandeau haut Une
89x60 mm

1.400 ¤
Bandeau bas Une
225x60 mm

1.600 ¤

OFFRES SPÉCIALES
Page de pub  

+ page produits :

3.490 ¤
Demi-page de pub  
+ page produits :

2.390 ¤
Bandeau de Une  
+ page produits : 

2.400 ¤

Bandeau bas rabat
131x60 mm

1.200 ¤

Bandeau haut 4e

136x50 mm

1.000 ¤
Bandeau bas 4e

225x60 mm

1.400 ¤

Bannière 
horizontale 
en-tête 
newsletter
700 ¤
Bannière
600 ¤

4e couv. seule 
3.290 ¤
4e couv. 
+ page produits
4.190 ¤

Double page 
486x340 mm

4.800 ¤



SPORTéco distribue votre catalogue, 
encart ou échantillon.

Tarifs (1.000 ex.)  –  (20 g) :  1.500 ¤ 
 (50 g) :  1.800 ¤

Vos coordonnées commerciales 
à l’année :  1.900 ¤

ESPACES COUVERTURE

ESPACES INTÉRIEURS

PAGES COLLECTION
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SKIWEAR – OUTERWEAR – KIDS

Les marques de l’hiver 2020-2021

Le Canada s’expose à Paris

La 3e édition des Outdoor Retailer Awards

Supplément à SPORTéco n°763
du 13 janvier 2020
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MILLET

Plus d’informations sur ww.millet.fr

ABRASION BELAY HOODIE HOMME

L’isolation en duvet de canard de cette veste homme très 

chaude en PERTEX® QUANTUM résistant provient de plumes 

recyclées. Son allure rétro inspirée de l’histoire de l’alpinisme 

trouve sa place aussi bien en montagne qu’en ville.

REPERCUTE FLEECESHEEP HOODIE HOMME

Avec son style vintage et l’effet cocon de sa matière peau de 

mouton POLARTEC® FLEECESHEEP, cette polaire montagne pour 

homme dotée d’une capuche protectrice est aussi adaptée le soir 

au bivouac qu’à vélo en chemin pour la salle de bloc.

• Matière mouton 300 très chaude pour le bivouac

• Capuche cagoule protectrice

• Fermeture zippée double curseur, bas et poignets ajustés

• 2 poches mains hautes zippées

BOVEN FLEECE FEMME

Chaude et douce, mais robuste, cette veste polaire femme 

à la coupe ajustée et au col montant protecteur joue sur les 

panneaux de couleur pour donner aux grimpeuses une allure 

dynamique lorsqu’elles s’attaquent à leurs défis sportifs.

• Veste polaire zippée avec un col montant et protecteur 

• Fermeture centrale avec un zip

• 2 poches mains zippées

KALYMNOS BRA FEMME

Avec ses coutures plates et ses bretelles croisées doublées d’un croisillon décoratif, 

cette brassière d’escalade permet aux grimpeuses de se concentrer sur l’effort. La 

matière élastique en CORDURA® KNIT résiste au contact avec le rocher.

• Brassière stretch, douce, durable en Cordura

• Bande élastique sous la poitrine pour une bonne tenue 

• Coutures plates évitant les frottements

• Bretelles croisées au dos

KALYMNOS CORDURA TIGHT FEMME

Confort et résistance sont optimisés dans ce legging d’escalade pour femme en CORDURA® 

KNIT avec une taille haute limitant les frottements. Les renforts X.C.S. 100TM permettent 

de frotter sans remords les genoux au rocher, la poche d’accès facile simplifie la vie.

•Legging stretch, doux et durable en Cordura

• Renfort genou avec empiècement en X.C.S 100TM

• 1 poche cuisse accès rapide

• 1 poche cuisse sécurisée et zippée

• Large ceinture plate et confortable à la taille

TWIN-BERG SARL

admin@twinberg.com

06-66-32-82-62

LOVE

TO STAY

    HOT

share your #timefor

www.cmpsport.com

Time for skiing

26-29 JAN 2020
MUNICH, GERMANY

HALL B2, STAND 205
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Nous n’avions pas besoin des JO pour 

continuer notre expansion. Les JO 

sont la cerise sur le gâteau. L’équipe 

de France est une des plus belles du 

monde, Tokyo et Paris 2024 vont dy-

namiser et favoriser la démocratisa-

tion de l’escalade.

Quels sont les impacts de 
cette crise sur les réseaux 
et les projets ?

La crise nous a fait perdre plusieurs 

mois d’un chiffre d’affaires que nous 

retrouverons difficilement. La se-

maine de reprise ne fût pas toujours 

une réussite, certains se sont deman-

dés si les grimpeurs n’avaient pas ou-

blié le chemin de la salle. Mais depuis 

la fréquentation est bonne, nombre 

d’entre nous font un meilleur chiffre 

d’affaires en juin/juillet 2020 qu’en 

2019. Les Français avaient besoin de 

sport, de loisirs, et nous étions prêts 

à les accueillir dans les meilleures 

conditions. Les fermetures ont per-

mis à certains de faire des travaux, 

de rééquiper les murs… Beaucoup ont 

fait le dos rond, en attendant que 

cela se passe. La situation était très 

anxiogène pour tous ceux qui ont du 

personnel. Le manque d’information, 

le sport “éternel oublié” de nos diri-

geants n’ont pas aidé à vivre sereine-

ment cette séquence. Pour les salles 

indépendantes qui ont besoin d’un 

gros cautionnement pour ouvrir un 

nouvel établissement le Covid à tout 

stoppé. L’Etat a décidé de porter l’ef-

fort des banques de cautionnement 

sur les prêts garantis par l’Etat. Cer-

tain ont contracté ces  prêts et s’en 

serviront aussi pour constituer des 

apports, les projets vont donc ra-

pidement redémarrer. Pour les gros 

réseaux, qui travaillent par levées 

de fonds, les projets engagés ne sont 

aucunement stoppés et les salles vont 

ouvrir avec juste quelques semaines 

de retard. Le dynamisme, la crois-

sance, l’actualité de notre secteur et 

surtout la motivation et les compé-

tences des acteurs du secteur per-

mettront d’ouvrir un nombre énorme 

de salles dans les cinq prochaines 

années. La France compte 160 salles 

aujourd’hui. Elle peut en accueillir dix 

fois plus.

Y a-t-il un risque que la 
mode retombe ?

L’escalade n’est pas une mode. Est-ce 

que la natation est une mode ? L’es-

calade est un sport, un vieux sport, 

issu de l’alpinisme, avec des valeurs, 

un esprit, des codes…. Nous rendons 

l’escalade en salle accessible, tout 

comme les piscines démocratisent la 

natation.

Quels sont vos axes de 
travail ? 

Les fabricants du secteur nous sautent 

dessus, et c’est tant mieux. Ils ont 

compris que nous n’allons pas tar-

der à mutualiser nos besoins de base. 

Notre fichier de 163 salles d’escalade 

est unique : descriptifs, résultats, be-

soins, spécialités, prestations et sur-

tout mail et téléphone du patron. 

Nous allons lancer le chantier de la 

formation professionnelle, percevoir 

les cotisations des entreprises, et dé-

livrer des CQP pour nos métiers. Les 

besoins sont énormes : ouvreur, chef 

ouvreur, moniteur, responsable de 

stage, d’école d’escalade….

Êtes-vous inquiets pour le 
futur ?

Absolument pas. J’ai rencontré ces 

derniers mois un très grand nombre 

de patrons. Tous sont des passion-

nés, tous sont heureux de travailler 

dans un domaine si créatif, si dyna-

mique. Il y a tant à faire et les pro-

jets ne manquent pas. Je peux déjà 

vous annoncer officiellement que nos 

membres vont ouvrir de nombreuses 

salles pour 2020 et 2021.  Vertical Art, 

qui vient d’ouvrir à Toulon et à   Paris 

(Pigalle) ouvrira, toujours à Paris, dans 

le 13e et dans le 15e ainsi qu’en province 

au Mans, à Grenoble et à Marseille. 

Altissimo annonce une nouvelle salle 

à Toulouse Portet. Climb’Up arrive à 

Paris avec une salle porte d’Italie et 

deux autres à Caen et Lille. Arkose qui 

vient d’inaugurer Nice et Lille ouvre 

Arkose Paris 14e et Arkose Boulogne/

Pont de Sèvre en 2020 et va ou-

vrir sept salles en 2021 en France, en 

 Espagne et en Belgique. B’up ouvrira 

en centre-ville de  Clermont-Ferrand 

une salle de 3.400 m2 dédiée à notre 

passion. Au total, les membres de 

l’UDSE vont ouvrir au moins 21 salles 

d’ici à la fin 2021. (yf) ::
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P
erformance Days a 

accueilli trois expo-

sants dédiés au soudage : 

Framis,  Bemis et Macpi, 

et un atelier dénommé 

“Let’s bond !”. De quoi ra-

nimer l’intérêt pour cette 

technique de montage 

qui avait fait beaucoup 

parler d’elle il y a une 

quinzaine d’années. On a 

pu penser que la bande 

à souder aller éradiquer 

l’assemblage cousu. Il 

n’en est rien, mais il n’empêche que la tech-

nologie de montage collé n’a cessé d’évoluer 

et de se diversifier. C’est que les possibilités 

sont nombreuses et font de l’assemblage 

fonctionnel au décor en passant par l’inclu-

sion de renforts, le cloisonnement de mate-

lassage, ou encore le logotage.

Acteur majeur des solutions de collage, 

 Bemis a accompagné de grandes marques 

internationales pour repenser la façon dont 

les produits sont fabriqués. Pour répondre 

aux impératifs écologiques, l’entreprise re-

cycle tous ses déchets avec lesquels elle fa-

brique de nouveaux films soudables. Ce n’est 

pas tout : elle s’intéresse aussi à la fabrica-

tion de films en polyester, dans le but d’amé-

liorer la recyclabilité. En effet, un vêtement 

en polyester assemblé grâce à des films en 

polyester sera monde en matière donc beau-

coup plus facile à recycler. Bemis s’intéresse 

également aux colles liquides et travaille 

sur le collage par points (dot la-

mination) qui présente l’avantage 

d’être respirant, souple, et donc 

parfaitement adapté aux besoins 

du sous-vêtement.

De son côté, Framis, à dévelop-

per d’étonnants transferts ther-

miques métallisés, translucides, 

gélatineux, épais, aux effets 

très intéressants. Ce fabricant 

italien de bandes à souder a 

développé la marque NoSo 

(phonétiquement No Sew : 

sans couture), invitant à rem-

placer les coutures par des 

bandes à souder, lesquels 

peuvent servir d’élastique, 

d’ourlet, d’étanchage des 

zips, de galon ou de par-

menture et bien d’autres 

choses encore. (ff) ::

Focus sur le bonding à Performance Days : Bemis, Framis et Macpi sont venus présenter 
les nouvelles perspectives qui s’ouvrent à la technique du soudage dans le domaine du sport. 
Le bonding, qui avait fait le buzz il y a une quinzaine d’années, revient sur le devant de la scène.

: :  Le  soudage dans  le  domaine du sport

Le rebond du bonding

Bruno Michel présente 

la gamme de Bemis à 

Performance Days lors de 

l’atelier “Let’s bond !”

La gamme de bandes à souder s’étoffe chez Framis : 

film miroir, translucide, texturé, épais… le fabricant italien 

mise sur la variété décorative.

rendez-vous matières

FEMMES

64.0766° N   

16.2298° W Ontario Polar wtp

94 95

u

w

x

u NICHOLAS. 
DLX Eco. Un haut technique avec poche zippée et trous pour les pouces…. et plus 

de 50 % de tissu recyclé.

v  HADES. 
DLX Eco. Un pantalon stretch pour compléter la tenue en tissu éco - recyclé.  Un 

vrai pantalon de marche avec plusieurs poches zippées et genoux préformés.

w BRIANNA. 
DLX Eco. Plus de 50 % de tissu recyclé y compris la fermeture éclair. Un haut 

technique qui favorise la respirabilité en évacuant la transpiration et vos soucies.

x MORENO. 
DLX Eco. Un pantalon stretch bien taillé conçu avec  des matières à 50 % recyclé 

– c’est le rêve !

x

w

v
u

u MEREDITH. 
Une veste de ski de luxe.  Elle est très technique mais apporte 

un glamour avec un style des années 80s.  

v JASPER. 
Qui a dit que la couleur métallique était réservée aux femmes 

?  20.000 mm / 10.000 mvp. Un look tendance en toutes 

circonstances.

w ALTHEA. 
DLX Eco. Il n’y a rien de nouveau…littéralement.  La veste Althea 

est presque intégralement  en matière recyclé.  Une veste pour 

ceux qui veulent profiter de la nature tout en la préservant. 

x ZEUS. 
DLX Eco. Le tissu, le matelassage et la doublure de cette veste 

sont 100 % recyclé – garanti par Bluesign® Approved Materials 

et Thermolite® EcoMade Insulation.
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Couverture 
+ 2 pages collection 
+ présence posters 
sur salons
6.500 ¤

Page collection
3 à 5 photos lifestyle 
+ texte

1.900 ¤

Double page advertorial 
+ double dans booklet 
3.900 ¤

2e de couv
243x340 mm

3.300 ¤

Double page 
486x340 mm

4.900 ¤

Simple page
243x340 mm

3.200 ¤
+ page collection
3.990 ¤

1/2 page vertical
109x300 mm

1.790 ¤
1/2 page horizontal
225x145 mm

1.690 ¤

1/3 page horizontal
225x100 mm

1.300 ¤

4e couv. seule 
4.000 ¤
4e couv. 
+ page collection
5.000 ¤

Double page collection
6 à 10 photos lifestyle + texte

2.900 ¤

Double page d’ouverture 
par segment été ou hiver
486x340 mm

2.100 ¤
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Chez Reusch, la gamme Worldcup Warrior GS apporte 

une protection maximum (avec une protection renfor-

cée de la zone du pouce avec des renforts), un fit ex-

ceptionnel et des matériaux premium. La gamme a été 

développée en étroite collaboration avec les meilleurs 

athlètes (Mikaela  Shiffrin, Henrik Kristoffersen, Petra  

Vlhová, Alexis Pinturault…) et les fédérations de ski sur le 

circuit de Coupe du monde. Le tout nouveau gant Reusch 

 Worldcup Warrior a été récompensé par l’Ispo Award. La 

collection Reusch Signature a été développée, testée et 

approuvée par les leaders du ski mondial. Elle se pré-

sente sous la forme d’une “ligne de gants exceptionnelle 

représentant les styles, les goûts et les besoins de ces 

athlètes qui repoussent constamment les limites de la 

perfection” : Mikaela Shiffrin, Marcel Hirscher, Alexis 

Pinturault, Henrik Kristoffersen, Anna Veith, 

lara Gut-Behrami, Jérémie Heitz, Daron Rahlves.

La collection “More” se présente comme une 

réflexion pour l’avenir. Les produits sont dé-

veloppées dans une logique de développement du-

rable : aucun traitement chrome et une isolation 85 % 

produits recyclés. La gamme de gants d’hiver est du-

rable et de haute qualité. Les gants sont très chauds, 

imperméables et extrêmement résistants. L’Explorer 

existe en en version manchon court, manchon long 

gant ou lobster, complété d’un gant intérieur amo-

vible. La collection se stieu en dessous de la barre des 

200 euros. La marque a également développé un gant 

chauffant avec sa propre technologie. (lire page 80)

gants

: :  L’offre  des  marques  de A à  Z

Racer, une force tranquille et chauffante

Reusch, l’offre complète et structurée d’un leader

Racer qui vient de réaliser une levée de fonds pour finan-

cer sa conquête de nouveaux marchés, continue de mettre 

en avant ses technologies chauffantes, en présentant une 

veste chauffante qui diffuse de la chaleur simultanément 

dans différentes parties du corps. La collection de gants 

techniques continue de capitaliser sur le succès rencontré, 

il y a deux ans, au CES de Las Vegas. Le système 

de chauffe développée à Salon de Provence 

double son temps d’utilisation par l’augmenta-

tion de l’autonomie. A noter, la présentation 

d’une nouvelle moufle (Fleecy) dans la gamme 

après-ski.

Booklet
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PARUTIONS 2021

RDV PRO 2021

 DATE NUMÉRO THÉMATIQUES

11 janvier 777 (15.000 ex.) Ski

  Tendances Outerwear HIVER 2021/22
 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Snowboard 

1er février 778 (12.000 ex.) Ispo (Ski rando, chaussure, bootfit…)

15 février  779 (12.000 ex.) Casques et Protection

  Tendances Textile, Underwear, Headwear, Gants et Shoes de l’hiver 2021/22

8 mars 780 (12.000 ex.) Sport-Achat

 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Masques et Lunettes

22 mars 781 (12.000 ex.) Boxe, sports de combat et arts martiaux 

 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Fitness

12 avril  782 Running

26 avril   783 Golf & Ski Débrief + Survivalisme

17 mai 784 Tennis/Padel 

 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Sneakers & Streetwear

31 mai 785 (12.000 ex.) Sports de glisse

 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Trail

21 juin 786 (12.000 ex.) Outdoor by Ispo

  Tendances Outdoor été 2022

19 juillet 787 (12.000 ex.)  Beach & Sports Co (Foot, basket, volley, Hand)

  Tendances Swimwear, Beachwear, Underwear, Training, Tongues/Shoes été 2022

6  septembre 788 (12.000 ex.) Next Summer 

 SSPECIALPECIALSPECIAL  SPECIAL Escalade 

20 septembre 789 (15.000 ex.)  Eclairage + Lunettes de Sport 

4 octobre 790 Golf + Sports de raquettes (Padel, badminton, squash...) + Cadeaux de Noël 

25 octobre 791 (12.000 ex.) Sport & Médical + Home Fitness

22 novembre 792 (12.000 ex.)  Ski Snowboard + confort du pied + Bonnets

  Fabrics - Matières techniques + sustainability (RSE, MIF, Eco-responsable…)

20 décembre 793 Foot + Trail Blanc + Nautisme + Calendrier SPORTéco

Event Snowboard 2021
La rosière : 10-12 janvier 

Annecy Days
11-12 janvier  

Meribel : 17-20 janvier
Serre-Chevalier : 25-27 janvier

8-10 mars

NOUVEAUTÉ 

2021
#WEAR(E)SNEACKERS

N° 784
 17 mai 2021

12-14 mars

12 au 15 mars

18-21 mars
Salon du Survivalisme
19-21 mars

mars avril ?

9-11 avril

avril

Finales : 5-6 juin

11 juin au 11 juillet

20-23 juin

6-8 juillet

23 juillet au 8 août

23-29 août

Next Summer 
Septembre  

 
24-27 septembre

Franchise Expo 
26-29 septembre

High Five Festival  
1er-3 octobre  

Décembre

Décembre


